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Publikation Auflage * : Reichweite** Medien-Nr.
verkauft verbreitet gedruckt (in Mio.)
v/ Stuttgarter Zeitung D 116.781 117.631 125630 1 0,38 @ 1329
v’ Leonberger Kreiszeitung 13.680 13.798 14,982 1 0.053% 1105
v/ Stuttgarter Zeitung Fellbach & Rems-Murr-Kreis FZ 3.367 3.393 3.774 1 0,01 @ 82786
v’ Stuttgarter Zeitung Filder-Zeitung Nord FIV 4.917 4.938 5.305 ' 0,02 @ 82785
v/ Stuttgarter Zeitung Filder-Zeitung Sud FIL 5.772 5.797 6.227 1 0,02 @ 98392
v’ Stuttgarter Zeitung Kornwestheim & Kr. Ludwigsburg L 1.872 1.898 2:1534 0,012 82788
v’ Stuttgarter Zeitung Marbach & Bottwartal LU 3.495 3.548 3.9411 0,012 82787
v/ Stuttgarter Zeitung R (Regional Géppingen) 16.683 16.804 17.947 2 0,05 2 9248
v/ Stuttgarter Zeitung Rems-Murr-Kreis 16.683 16.804 17.947 2 0,05 @ 9243
v’ Stuttgarter Zeitung F 16.683 16.804 17.947 2 0,05 @ 97787
v'  Stuttgarter Zeitung Kreis Boblingen 16.683 16.804 17.947 2 0,05 ? 9245
v/ Stuttgarter Zeitung Kreis Esslingen : 13008 16.683 16.804 17.947 2 0,05 * 9247
v’ Stuttgarter Zeitung Kreis Ludwigsburg 16.683 16.804 17.947 2 0,05 ® 9244
v’ Stuttgarter Zeitung S 16.683 16.804 17.947 2 0,05 2 9246
v/ Stuttgarter Zeitung Strohgau extra SG 4.028 4.045 43901 0,01 ¢ 98403

15 Ausgabe(n) mit der Meldung
15 gelesene Ausgaben in der Gruppe
Gesamtverbreitung 251.461 256.204 267.605 ! 082"

Quelle(n):  *1.IVW , 2. gewichtet ** a. gewichtet, b. MA
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Technologie Der Chef des

Plattformen dominieren.“ Selbst ein IT-Gi

Nlcht vom groféen dlglalen Sprung triumen

IT-Anbieters AII for One Steeb
mahnt den Mlttelstand zu
Realismus. Von Andreas Geldner

enn esum das Thema Digitalisie- -

rung geht, ist Tempo angesagt. So
entsteht in der 6ffentliche De-

batte manchmal den Eindruck, es fehle nur

noch ein Knopfdruck - und die deutsche
Wirtschaft katapultiert sich in neue Sphi-
ren, Bevor es so weit komme, stiinden noch
etliche Hausaufgaben an, sagt Lars Land-
wehrkamp, Chef des Filderstadter T
Dienstleisters All for One Steeb, der vor al-
lem Mittelstéindler aus dem deutschen
Sprachraum betreut. ,Wir treffen immer
noch auf Unternehmen mit einem Jahres-
umsatz von 500 Millionen Euro, die mit

Microsoft-Excel organisiert sind,“ sagte er

bei der Vorlage der Bilanzzahlen fiir das ab-
gelaufene Geschiftsjahr. Mit einem Ge-
winnplus von 52 Prozent auf 11,5 Millionen
Euro und einer Umsatzsteigerung von elf

Prozent auf 242 Millio-

Fortschritt nen Euro ist die Firma

inder v ein Profiteur der Digi-
] talisierung.

Digiplveclt, Der digitale Wandel

hangtoftan erreiche mittelstindi-

Menschen. sche Firmen manch-

mal weniger aufgrund

grofer Visionen oder
aus Angst vor digitaler Konkurrenz, son-
dern aus ganz menschlichen Griinden: ,Da
geht der IT-Leiter in den Ruhestand - und
mit ihm verschwindet das Wissen iiber die
in vielen Jahren gewachsenen Strukturen
im Rechenzentrum. Oder es gibt einen
Wechsel in der Unternehmensfiihrung -
und der junge Chef denkt nicht mehrin den
Kategorien Blech und Maschinen, sondern
in Geschiiftsmodellen.”

Wihrend groe Beratungsunternehmen
ihren Kunden gerne zum ganz grofien
Sprung beim Umbau der IT rieten, plidie-
ren die Experten der Bernhausener Firma
oft fiir ein abgestuftes Vorgehen: ,Ein Mit-
telstindler macht eine solche Umstellung

Maschmensteuerung via Tablet das ist heute telIwezse schon Realitdt. ,

schaft radikal verandern muss und der
Schwierigkeit, bisherige Denkmuster zu
verlassen. ,Wir sind beim Thema Industrie
4.0 viel zu sehr auf die Produktion fixiert,
sagt Landwehrkamp: ,Die Firmen miissten
sich noch viel stirker fragen: Was kénnen
wir kiinftig iiber unsere Kunden wissen?*
Das immer wieder als Beleg fiir die so ge-
nannte Industrie 4.0 genannte Beispiel,
dass eine Herstellerfirma dank der neuen
Datenfiille ihre Maschinen nun voraus-
schauend warten kann, reiche eben nicht.
Bisher sind selbst die Pioniere im Mittel-

Foto: dpa

bau.“ Noch gibt es auch keine Standards fiir
die Maschinendaten - mit dem Ergebnis,

« dass sich manche Produktionsfirmen an

eigenen Losungen versuchen.
Landwehrkamp nannte das aktuelle Bei-
spiel des Autozulieferers Diirr, der ein IT-
Unternehmen gekauft hat,um beim Thema
Produktionssteuerung groflen Konkurren-
ten wie SAP und Siemens Paroli zu bieten.
Er ist allerdings skeptisch, ob sich solche
Konzepte durchsetzen werden: ,Am Ende
Werden auch in dlesem Berelch die grofien

stand erst noch dabei, méglichstviele Daten |

zZu In und iiberhaupt dariiber nach-

besser in'mehreren Wellen.“ Wer zu viel auf
einmal wolle, der iiberfordere sonst sein
nurbegrenzt vorhandenes Personal.

Das auf die Betreuung von Produkten
des Walldorfer Softwarekonzerns SAP spe-
zialisierte Unternehmen erlebt in seiner
tiglichen Arbeit den Spagat zwischen dem
Bewusstsein, dass sich die deutsche Wirt-

zudenken, welche neuen F\'agestellungen
méglich sind. Bis zur echten Integration in
Geschiiftsprozesse sei es noch ein Stiick
Weges, sagt Landwehrkampf: ,Die Kon-
sumgiiterindustrie, die mit Kunden zu tun
hat, die sich selbstverstandlxch in der mo-
dernen K ic , ist
da naturgemﬁﬁ weiter als der Maschmen—

)

gant wie SAP, der bisher auf Unterneh
lisiert war, muss aller

ftware sp

dings erst den Umgang mit den Daten au

der Fabrik lernen.
" Aber auch beim bisherigen Softwarean

gebot von SAP bleibt zurzeit kein Stein au

: dem anderen. Der Walldorfer Konzern ha
* in diesem Jahr damit begonnen, seine ge
" samte Software auf eine ultraschnelle, in
novative Datenbank auszurichten. Di

- Kunden sehen zwar die Vorteile der neue:
- Rechenmoglichkeiten. Doch iiber die Jahr

hinweg hat All for One Steeb branchenspe
zifische Emzelanwendungen enthckel
e nun Auc

er ist das Stlchwort Tempo relativ: Av

. ‘eine wihrend der Bilanzpressekonferen
von einem Vertreter des Maschinenbau

gestellte Frage nach der Umstellung hatt

‘ Landwehrkampf eine beruhigende Ant
. wort. ,Die Unterstiitzung fiir das bisherig

SAP-System ist bis 2025 garantiert.“ Das i
fiir IT-Leute mehr als eine Ewigkeit.
Die Umstellung wird wegen der intens:

ven Vorbereitung der Mitarbeiter auch b«

dem IT-Dienstleister 2016 Spureninder B
lanz hinterlassen. Bei All for One Steeb it
ein operatives Ergebnis in Hohe dieses Jat
res geplant. ,Wenn ihre Mitarbeiter in de
Schulung sind, kénnen sie keine Umsitz
machen - das ist bei Dienstleistern nun eir
mal so*. sagt Landwehrkamp.

KENNZAHLEN

Aifor One steeb i Ehor, Vins
Gewinn® 1135 7.5 52
Operatives Ergebnis? 19,3 43,5 +43
Umsatz 242 217 +11
Investitionen 6,8 6,7 +1
Abschreibungen 83 7,0 +18
Beschaftigte? 1203 1113 +90
Dividende in Euro*  —— 0,7 on-

* Jahresiiberschuss * ‘Ergebnis vor Zinsen und Stet
ern 3 zum Stichtag 30.9. 4 2014/15 noch offen.




